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1. Đặt vấn đề
Cà phê là ngành hàng quan trọng, chiếm 3%

GDP cả nước, kim ngạch xuất khẩu nhiều năm nay
đều đạt trên 3 tỷ USD, chiếm khoảng 15% tổng xuất
khẩu nông sản của cả nước. Cà phê đang là mặt hàng
nông sản xuất khẩu chủ lực của Việt Nam. Với vị thế
là quốc gia xuất khẩu cà phê đứng thứ hai trên thế
giới thì kết quả xuất khẩu cà phê chưa phát huy được
tiềm năng vốn có của ngành hàng này. Mục tiêu
mong muốn trong xuất khẩu cà phê không chỉ dừng
lại ở sự tăng trưởng về kim ngạch hay sự đa dạng
hóa thị trường xuất khẩu mà hoạt động xuất khẩu cà
phê có tính bền vững. 

2. Cơ sở lý luận
2.1. Khái niệm nông sản
Theo WTO, hàng hóa được chia thành 2 nhóm

chính là nông sản và phi nông sản. Nông sản được
xác định trong Hiệp định Nông nghiệp là tất cả các
sản phẩm được liệt kê từ chương I đến chương

XXIV (trừ cá và sản phẩm cá) và một số sản phẩm
thuộc các chương khác trong hệ thống thuế mã HS
(hệ thống hài hòa hóa mã số thuế).

Theo WTO, nông sản xác định trong Hiệp định
Nông nghiệp là tất cả các sản phẩm đã liệt kê từ
chương I đến chương XXIV (trừ cá và sản phẩm cá)
và một số sản phẩm thuộc các chương khác trong hệ
thống thuế mã HS (hệ thống hài hòa hóa mã số thuế)
(World Trade Organization, 2015), không bao gồm
các sản phẩm thuộc lĩnh vực thuỷ sản, lâm nghiệp và
diêm nghiệp.

Theo quan điểm của Tổ chức Lương thực và
Nông nghiệp Liên Hiệp quốc (FAO), hàng nông sản
là tập hợp của nhiều nhóm hàng hóa khác nhau bao
gồm: nhóm hàng các sản phẩm nhiệt đới (chè, ca
cao, cà phê, tiêu…), nhóm hàng ngũ cốc (mì, lúa
gạo, kê, ngô, sắn,…), nhóm hàng thịt và các sản
phẩm từ thịt (thịt bò, thịt lợn, thịt gia cầm,…), nhóm
hàng dầu mỡ và các sản phẩm từ dầu (các loại hạt có
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Bài viết thực hiện nghiên cứu các cơ sở lý thuyết về phát triển bền vững xuất khẩu nông sản và đánh
giá thực trạng phát triển bền vững xuất khẩu cà phê của Việt Nam. Từ đó, bài viết cho thấy mặc dù

cà phê đang là nông sản xuất khẩu chủ lực của Việt Nam nhưng xuất khẩu cà phê chưa có tính bền vững
thể hiện trên các góc độ: tỷ trọng kim ngạch xuất khẩu cà phê/GDP giảm liên tục trong những năm qua; thị
phần mặt hàng cà phê Việt Nam trên thế giới cũng giảm từ mức trên 10% xuống còn 7%; chỉ số RCA của
mặt hàng cà phê Việt Nam cũng giảm mạnh trong những năm qua; diện tích trồng cà phê ở nước ta cũng
biến động, không ổn định tùy thuộc vào giá cả cà phê xuất khẩu. Dựa những phát hiện trên, bài viết đã đề
xuất một số kiến nghị và giải pháp nhằm phát triển bền vững xuất khẩu đối với mặt hàng cà phê giai đoạn
tới 2030.
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dầu như đậu tương, hướng dương,… và các loại dầu
thực vật), nhóm hàng sữa và các sản phẩm từ sữa
(bơ, pho mát và các sản phẩm làm từ sữa), nhóm
hàng nông sản nguyên liệu (bông, đay, sợi, cao su
thiên nhiên,…), nhóm hàng rau quả (các loại rau, củ,
quả) (FAO, 2016).

Nông sản hiểu theo nghĩa chung nhất là những
sản phẩm trực tiếp do sản xuất nông nghiệp tạo ra có
thể nằm dưới dạng thô chưa qua bất kỳ công đoạn
chế biến nào như rau quả, hoặc chỉ mới qua sơ chế
mà tính chất bên trong của sản phẩm chưa thay đổi
như lúa được chế biến thành gạo.

2.2. Khái niệm xuất khẩu nông sản
Theo Trần Hòe (2007), xuất khẩu là hoạt động

kinh doanh với phạm vi vượt ra khỏi biên giới quốc
gia hoặc là hoạt động buôn bán của một nước với
nước khác trên phạm vi quốc tế. Đây không phải là
hành vi mua bán đơn lẻ mà là cả hệ thống các quan
hệ mua bán phức tạp có tổ chức cả bên trong lẫn bên
ngoài nhằm thúc đẩy hàng hóa phát triển ổn định
đem lại lợi ích cho quốc gia. 

Xuất khẩu hàng hóa là hoạt động đưa hàng hóa
(vật chất và dịch vụ) ra khỏi một nước (từ quốc gia
này sang quốc gia khác) để bán trên cơ sở dùng tiền
làm phương tiện thanh toán hoặc trao đổi lấy một
hàng hóa khác có giá trị tương đương. Một cách
khái quát có thể hiểu, xuất khẩu là việc đưa hàng
hóa ra nước ngoài nhằm thực hiện giá trị sử dụng và
giá trị của hàng hóa.

Theo luật Thương mại, hoạt động xuất khẩu
hàng hóa là hoạt động bán hàng của thương nhân
Việt Nam với thương nhân nước ngoài theo hợp
đồng mua bán hàng hóa, bao gồm cả hoạt động tạm
nhập tái xuất và chuyển khẩu hàng hóa. 

Trên cơ sở của khái niệm về nông sản và xuất
khẩu, xuất khẩu nông sản có thể định nghĩa như sau:
Xuất khẩu nông sản là hoạt động trao đổi nông sản
của một quốc gia với các nước khác trên thế giới
dưới hình thức mua bán thông qua quan hệ thị trường
nhằm mục đích khai thác lợi thế sẵn có của đất nước.

2.3. Khái niệm phát triển bền vững xuất khẩu
nông sản

Phát triển bền vững xuất khẩu hàng nông sản là
sự tăng trưởng ổn định cả về  quy mô, tốc độ của
xuất khẩu gắn với sự dịch chuyển về cơ cấu và nâng
cao chất lượng hàng hóa xuất khẩu. Phát triển xuất
khẩu hàng nông sản đảm bảo kết hợp hài hòa, hợp
lý giữa các mặt kinh tế, xã hội và môi trường. 

Phát triển bền vững xuất khẩu hàng nông sản là
sự phát triển kết hợp hai nội dung: Thứ nhất duy trì
nhịp độ tăng trưởng xuất khẩu ổn định, đảm bảo
nâng cao chất lượng hàng hóa xuất khẩu; Thứ hai,
phát triển xuất khẩu hàng nông sản cần dựa trên cơ
sở khai thác hợp lý và sử dụng hiệu quả tài nguyên
thiên nhiên đảm bảo cho việc sử dụng nguồn lực cho
phát triển xuất khẩu hiện tại không cản trở hay ảnh
hưởng gì đến việc sử dụng các nguồn lực cho phát
triển xuất khẩu của các thế hệ tương lai. Đối với
xuất khẩu nông sản, do đặc điểm của hàng nông sản
nên luôn tiềm ẩn yếu tố “thiếu bền vững” 

Phát triển bền vững xuất khẩu hàng nông sản là
duy trì nhịp độ tăng trưởng ổn định, khai thác hợp lý
và sử dụng hiệu quả tài nguyên, nâng cao giá trị gia
tăng của sản phẩm xuất khẩu. Nhịp độ tăng trưởng
xuất khẩu ở đây không là tốc độ tăng của kim ngạch
xuất khẩu mà là tốc độ tăng của giá trị gia tăng nông
sản xuất khẩu bởi tăng kim ngạch xuất khẩu chủ yếu
dựa vào gia tăng số lượng hàng xuất khẩu tiềm ẩn
nhiều rủi ro và không bền vững.

Phát triển xuất khẩu hàng nông sản đóng góp tích
cực vào quá trình chuyển đổi mô hình tăng trưởng,
từ tăng trưởng theo chiều rộng (dựa vào khai thác tài
nguyên, xuất khẩu thô) sang chiều sâu (dựa vào
năng suất, hiệu quả các yếu tố đầu vào thông qua
việc áp dụng khoa học - công nghệ, xuất khẩu sản
phẩm có giá trị gia tăng cao).

Phát triển bền vững xuất khẩu hàng nông sản cần
dựa trên khai thác hợp lý, sử dụng tiết kiệm, hiệu
quả tài nguyên nhằm bảo tồn và phát triển tài
nguyên. Xuất khẩu nông sản thường tiềm ẩn nguy
cơ không bền vững về môi trường bởi tăng trưởng
xuất khẩu một số mặt hàng như  cà phê, hạt điều, cao
su, chè kéo theo sự suy giảm diện tích rừng và đa
dạng sinh học; khai thác thủy sản quá mức, theo lối
hủy diệt, làm suy giảm sinh quyển biển; tăng diện
tích nuôi trồng thủy sản đi liền với thu hẹp diện tích
rừng ngập mặn, phá vỡ hệ sinh thái ven biển… Khai
thác tài nguyên quá mức sẽ dẫn tới nguy cơ cạn kiệt
tài nguyên và mất cân bằng sinh thái.

Phát triển bền vững xuất khẩu hàng nông sản
phải bảo đảm đáp ứng một cách công bằng nhu cầu
của thế hệ hiện tại, tạo lập điều kiện để các cá nhân
trong xã hội có cơ hội bình đẳng để tiếp cận những
nguồn lực chung và được phân phối công bằng lợi
ích do xuất khẩu mang lại.
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Phát triển xuất khẩu đã góp phần tạo thêm việc
làm, tăng thu nhập, nhất là đối với khu vực nông
thôn, tuy nhiên, đây cũng là nơi nảy sinh những
nguyên nhân dẫn đến kém bền vững về mặt xã hội.
Do xuất khẩu nông sản chủ yếu vẫn là sản phẩm thô,
chất lượng lao động không cao và thu nhập của
người lao động không ổn định nên sự biến động của
thị trường thế giới làm cho người lao động dễ bị tổn
thương, làm gia tăng khoảng cách giàu nghèo, bất
bình đẳng trong thu nhập giữa các vùng, các tầng
lớp dân cư. Do vậy, phát triển bền vững xuất khẩu
nông sản có tác dụng tích cực trong việc nâng cao
trình độ lao động, hạn chế gia tăng khoảng cách giàu
nghèo giữa nông thôn và thành thị, đem lại lợi ích
cho đa số người dân.

2.4. Các tiêu chí đánh giá phát triển bền vững
xuất khẩu nông sản

Các nghiên cứu về xuất khẩu bền vững gắn với
ba trụ cột trong phát triển bền vững là: Kinh tế, xã
hội và môi trường, với 3 nhóm các tiêu chí đánh giá:

Nhóm thứ nhất là các tiêu chí xuất khẩu bền
vững gắn với yếu tố kinh tế thể hiện ở kim ngạch
xuất khẩu, mức độ tăng trưởng xuất khẩu, tỷ lệ đóng
góp của xuất khẩu vào GDP, chỉ số lợi thế so sánh
(RCA), dịch chuyển cơ cấu xuất khẩu.

Nhóm thứ hai là các tiêu chí xuất khẩu bền vững
gắn với yếu tố xã hội thể hiện ở mức độ tạo công ăn
việc làm gắn với hoạt động xuất khẩu, mức độ xóa
đói giảm nghèo dựa trên hoạt động xuất khẩu 

Nhóm thứ ba là các tiêu chí xuất khẩu bền vững
gắn với yếu tố môi trường gồm tiêu chí về sử dụng
hợp lý tài nguyên thiên nhiên, về đảm bảo các tiêu
chuẩn bảo vệ môi trường. Cụ thể: mức độ ô nhiễm
môi trường do tăng trưởng xuất khẩu, cạn kiệt tài
nguyên; Khả năng đáp ứng các quy định về môi
trường và an toàn vệ sinh thực phẩm của nông sản
xuất khẩu được nâng cao. 

3. Phương pháp nghiên cứu
Bài viết sử dụng các phương pháp nghiên cứu

định tính. Để đánh giá thực trạng xuất khẩu cà phê
và các tiêu chí đánh giá phát triển bền vững xuất
khẩu cà phê, bài viết sử dụng các dữ liệu thứ cấp thu
thập được từ tổng cục hải quan và số liệu trên trang
https://www.trademap.org/, https://databank.world-
bank.org/source/world-development-indicators.
Bên cạnh đó, bài viết thực hiện phỏng vấn đối với
15 doanh nghiệp tham gia chuỗi giá trị xuất khẩu cà
phê để đánh giá mức độ cải thiện thu nhập của người

lao động, khả năng đáp ứng tiêu chuẩn Vietgap
trong sản xuất cà phê xuất khẩu. 

4. Kết quả nghiên cứu
4.1. Khái quát về xuất khẩu cà phê Việt Nam
Cà phê là một trong 10 sản phẩm chủ lực của

Việt Nam được xuất khẩu sang 80 quốc gia và vùng
lãnh thổ. Năm 2020 do ảnh hưởng của đại dịch
Covid-19, nhu cầu cà phê trên thị trường thế giới sụt
giảm, xuất khẩu cà phê Việt Nam thêm năm thứ hai
mất kim ngạch xuất khẩu vượt 3 tỷ USD. Theo số
liệu thống kê của Tổng cục Hải quan, năm 2020 cả
nước xuất khẩu 1,57 triệu tấn cà phê, kim ngạch
2,74 tỷ USD, giá trung bình 1.751,2 USD/tấn, giảm
5,6% về lượng, giảm 4,2% về kim ngạch nhưng tăng
nhẹ 1,4% về giá so với năm 2019.
Đức là thị trường tiêu thụ cà phê lớn nhất của Việt

Nam chiếm 14,3% trong tổng khối lượng và chiếm
12,8% trong tổng kim ngạch xuất khẩu cà phê của cả
nước, đạt 223.581 tấn, tương đương 350,41 triệu
USD, giá trung bình 1.567 USD/tấn, giảm trên 4% cả
về lượng và kim ngạch, nhưng tăng 0,4% về giá;

Thị trường Đông Nam Á đứng thứ 2 về kim
ngạch, đạt 160.997 tấn, tương đương 328,36 triệu
USD, giảm 9,8% về lượng và giảm 8,6% kim ngạch.
Tiếp sau đó là thị trường Mỹ đạt 142.482 tấn, tương
đương 254,89 triệu USD, giảm 2,6% về lượng
nhưng tăng 3,2% kim ngạch.

4.2. Thực trạng các tiêu chí phát triển bền vững
xuất khẩu cà phê 

Về tiêu chí kinh tế
Việt Nam hiện nay xuất khẩu 3 loại cà phê gồm:

Robusta, Arabica, Excelsa. Trong đó, Robusta là
loại cà phê mà Việt Nam có nhiều lợi thế do phù hợp
về thổ nhưỡng, diện tích sản xuất lớn, có truyền
thống trong xuất khẩu. Cà phê Robusta hiện chiếm
gần 95% tổng giá trị xuất khẩu cà phê nhưng giá trị
kinh tế của loại cà phê này lại thấp nhất trong 3 loại
cà phê xuất khẩu của nước ta.

Bên cạnh xuất khẩu cà phê nguyên liệu, trong
những năm gần đây, Việt Nam bắt đầu xuất khẩu cà
phê chế biến. Tỷ trọng giá trị xuất khẩu của cà phê
chế biến đang tăng nhanh trong tổng giá trị kim
ngạch xuất khẩu cà phê của nước ta. Đồng thời, tốc
độ tăng trưởng của cà phê chế biến rất cao, kim
ngạch cà phê chế biến năm 2020 tăng gần gấp 3 lần
năm 2019. Chỉ tiêu cơ cấu mặt hàng xuất khẩu cà
phê cho phép đánh giá hoạt động xuất khẩu cà phê
có tính bền vững.
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Bảng 1: Xuất khẩu cà phê năm 2020

(Nguồn: Tổng Cục Hải quan)



Về thị trường xuất khẩu: Năm 2019, Đức và Hoa
Kỳ vẫn là 2 thị trường xuất khẩu cà phê lớn nhất của
Việt Nam với tỷ trọng trong tổng trị giá xuất khẩu cà
phê lần lượt chiếm 12,83% (kim ngạch sang Đức đạt
366,28 triệu USD) và 8,65% (kim ngạch sang Hoa
Kỳ đạt 246,85 triệu USD), tiếp đó là Italy, Tây Ban
Nha, Philippines, Nhật Bản, Nga, Bỉ, Algeria và
Trung Quốc. 

Cà phê là một trong những mặt hàng nông sản
Việt Nam có lợi thế so sánh cao khi tham gia thị
trường cà phê quốc tế (hệ số RCA>4 trong nhiều

năm), do đó cà phê đang là một trong những mặt
hàng xuất khẩu chủ lực với kim ngạch xuất khẩu
nhiều năm trên 2 tỷ đô la Mỹ, có đóng góp quan
trọng vào rổ hàng hóa xuất khẩu, góp phần cải thiện
cán cân thương mại và tăng tổng giá trị sản lượng
hàng hóa trong nước (GDP). Tuy nhiên lợi thế so
sánh của mặt hàng cà phê đang giảm mạnh (năm
2020 chỉ số RCA giảm hơn ½ so với năm 2016), ảnh
hưởng đến khả năng xuất khẩu mặt hàng này trong
thời gian gần đây cả về giá trị kim ngạch và sản
lượng xuất khẩu. Giá trị kim ngạch xuất khẩu giảm
dần, từ hơn 3 tỷ đô la mỹ năm 2016 - 2017 xuống
còn 1,976 tỷ đô la Mỹ năm 2020. Tốc độ tăng

trưởng giá trị kim ngạch trung bình từ 2016-2020 là
âm (-11%), tốc độ tăng trưởng sản lượng cà phê xuất
khẩu giai đoạn 2016-2020 cũng giảm (-6%). Thị
phần xuất khẩu cà phê của Việt Nam trên thị trường
thế giới do đó cũng có sự suy giảm, từ vị trí thứ 2
thế giới năm 2016 xuống vị trí thứ 5 trong năm 2020
(từ 10,29% xuống 6,5% thị phần cà phê xuất khẩu
của thế giới). Điều đó cũng dẫn đến tỷ lệ giá trị xuất
khẩu mặt hàng cà phê so với tổng sản phẩm quốc nội
có xu hướng giảm, từ 1.48% năm 2016 xuống còn
0.73% GDP năm 2020. 

Về tiêu chí xã hội
Hoạt động xuất khẩu cà phê được khẳng định đã

góp phần tạo công ăn việc làm, giúp xóa đói giảm
nghèo và cải thiện thu nhập cho các cá nhân tham
gia chuỗi giá trị xuất khẩu. Đặc biệt, xuất khẩu cà
phê đã ổn định được đời sống của người dân ở các
khu vực trồng cà phê ở vùng Tây Nguyên.

Theo kết quả phỏng vấn của nhóm nghiên cứu
đối với các doanh nghiệp cho thấy các doanh nghiệp
đã tạo thêm những việc làm mới cho người lao động
cũng như tạo ra mức thu nhập ổn định, đáp ứng nhu
cầu của người lao động. Với câu hỏi “Công ty của
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Bảng 2: Cơ cấu mặt hàng xuất khẩu cà phê giai đoạn 2019-2020

(Nguồn Báo cáo thị trường cà phê năm 2019,2020)

Bảng 3: Chỉ số XK/GDP, thị phần và RCA của mặt hàng cà phê

(Nguồn:https://www.trademap.org/, https://databank.worldbank.org/source/world-development-indica-
tors  và tính toán của nhóm nghiên cứu)
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Ông (Bà) có xu hướng tạo thêm nhiều việc làm mới
cho người lao động”, giá  trị trung bình nhận được
là 3,71. Như vậy, các doanh nghiệp đã khẳng định
xu hướng tạo thêm việc làm mới là tương đối rõ
ràng ở các doanh nghiệp. Với câu hỏi “Mức thu
nhập cho người lao động ổn định và đáp ứng nhu
cầu của người lao động” giá trị trung bình nhận
được là 3,62. Kết quả này cho thấy người được hỏi
khá thận trọng khi khẳng định mức thu nhập ổn định
và đáp ứng nhu cầu của người lao động. Nhưng có
thể thấy được từ kết quả khảo sát là người lao động
có thu nhập ổn định. 

Thực hiện phỏng vấn tại các doanh nghiệp về
vấn đề trình độ lao động với câu hỏi “Công ty của
Ông (Bà) có triển khai các hoạt động đào tạo và
huấn luyện nâng cao tay nghề cho người lao động”
thì giá trị trung bình nhận được là 3,76. Điều này
cho thấy các doanh nghiệp đã chủ động thực hiện
các hoạt động đào tạo nhằm nâng cao trình độ cho
người lao động trong doanh nghiệp. Thực tế, các
doanh nghiệp tham gia chuỗi giá trị xuất khẩu nông
sản nói chung và xuất khẩu cà phê nói riêng hầu như
tuyển dụng lao động địa phương có trình độ phổ
thông vào làm việc. Để đáp ứng yêu cầu công việc,
ngay sau khi tuyển dụng các doanh nghiệp đã thực
hiện đào tạo để thích ứng với môi trường làm việc
công nghiệp, chuyên nghiệp.

Về tiêu chí môi trường
Khi phỏng vấn tại các doanh nghiệp, nhóm

nghiên cứu được biết rằng doanh nghiệp có ý thức
cũng như thực hiện tốt các quy định về bảo vệ môi
trường. Các tiêu chuẩn, quy định về bảo vệ môi
trường cũng được các doanh nghiệp nhận thức đầy
đủ và thực hiện tốt, với điểm trung bình đánh giá các
tiêu chí này đều cao từ 3.76 đến 3.84. Các doanh
nghiệp đã sẵn sàng đầu tư hệ thống xử lý thải đảm
bảo yêu cầu về môi trường. Tuy nhiên, qua khảo sát
thực tế cho thấy việc xây dựng hệ thống xử lý thải
mới chỉ tập trung ở các doanh nghiệp có quy mô lớn.
Cũng theo kết quả  khảo sát điều tra, với giá trị trung
bình 3.77 cho thấy các doanh nghiệp đã có nhận
thức đúng đắn và có hành vi thực hiện các quy định
trong bảo vệ môi trường. Ngoài ra, các doanh
nghiệp cũng chú trọng công tác tuyên truyền, đào

tạo nhân viên về các quy định bảo vệ môi trường.
Do vậy, các nhà quản lý doanh nghiệp cho rằng
người lao động của họ hiểu rõ các quy định có liên
quan đến bảo vệ môi trường.

Theo xu thế thị trường, hiện nhiều doanh
nghiệp sản xuất cà phê trong nước đã thay đổi
phương thức sản xuất, trong đó khâu liên kết giữa
doanh nghiệp chế biến và người nông dân được
thắt chặt cả về quy trình trồng, chăm sóc, đến thu
hoạch và chế biến cà phê. Điển hình cho sự thay
đổi đó, là trên tổng diện tích 600.000 ha cà phê tại
Tây Nguyên, đã có đến 50% diện tích trồng cà phê
chuyển đổi theo hình thức canh tác theo tiêu chuẩn
VietGAP, hữu cơ, qua đó nâng cao chất lượng
vùng nguyên liệu, phục vụ chế biến cho các thị
trường xuất khẩu khó tính trên thế giới. Nhiều
doanh nghiệp cà phê đã chuyển hướng từ xuất thô
sang đa dạng nhiều mặt hàng. Hiện cả nước có 97
cơ sở chế biến cà phê nhân, 160 cơ sở chế biến cà
phê rang xay, 8 cơ sở chế biến cà phê hòa tan và
11 cơ sở chế biến cà phê phối trộn. Nhờ đó, các
sản phẩm cà phê của nước ta không những chiếm
lĩnh được thị trường trong nước mà còn xuất khẩu
sang nhiều nước.

5. Hàm ý quản trị và kiến nghị
Để đạt được mục tiêu phát triển bền vững trong

xuất khẩu cà phê trong thời gian tới ngành cà phê
cần tập trung vào các giải pháp như:

Một là, tiếp tục duy trì củng cố các thị trường
xuất khẩu cà phê truyền thống, với các thị trường
này, sản phẩm cà phê Việt Nam phải có sự
chuyển dịch cơ cấu mặt hàng phù hợp với nhu
cầu thị trường, gia tăng tỷ lệ cà phê chế biến trên
các thị trường truyền thống mà tại đó thương hiệu
cà phê Việt Nam đã được khẳng định. Với các thị
trường mới, cần tăng cường các hoạt động xúc
tiến để sản phẩm cà phê Việt Nam tạo dựng chỗ
đứng. Chiến lược kết hợp thị trường truyền thống
và thị trường mới đảm bảo cơ cấu thị trường xuất
khẩu có tính bền vững. Các doanh nghiệp xuất
khẩu cà phê cần chủ động tham dự các hội chợ,
triển lãm quốc tế ngoài nước để giới thiệu sản
phẩm và tìm kiếm khách hàng mới. Đồng thời,
cập nhật thông tin và những thay đổi diễn biến
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thương mại để kịp thời điều chỉnh các hoạt động
sản xuất kinh doanh của doanh nghiệp mình phù
hợp với tín hiệu của thị trường.

Hai là, bên cạnh giải pháp phát triển thị
trường, cơ cấu mặt hàng, gia tăng giá trị xuất
khẩu, các doanh nghiệp trong chuỗi giá trị xuất
khẩu cà phê cũng cần có chính sách để duy trì
hoạt động sản xuất ổn định thông qua đảm bảo
chất lượng nguồn nhân lực. Chất lượng nhân lực
cần được đảm bảo từ khâu trồng cà phê, thu mua,
chế biến và xuất khẩu cà phê. Các doanh nghiệp
thu mua, chế biến và xuất khẩu cà phê đã có
những chính sách nhằm đảm bảo chất lượng nhân
lực của chính doanh nghiệp. Tuy nhiên, vấn đề
chất lượng nhân lực ở khâu trồng cà phê vẫn còn
bị bỏ ngỏ. Trong khi đó, chất lượng nhân lực ở
khâu trồng cà phê có tính chất quyết định đối với
chất lượng nguyên liệu cà phê. Nên cần có sự hỗ
trợ ngược chiều từ phía các doanh nghiệp thu
mua, chế biến, xuất khẩu cà phê để nâng cao chất
lượng nhân lực ở khâu trồng cà phê.

Ba là, các bộ, ngành và địa phương liên quan cần
có giải pháp tháo gỡ khó khăn, hỗ trợ người nông
dân, doanh nghiệp thu hút đầu tư, ứng dụng khoa
học công nghệ, nâng cao chất lượng nguồn nhân lực;
đồng thời khuyến khích, tăng cường liên kết và hợp
tác trong sản xuất kinh doanh cà phê với mục đích
ổn định xuất khẩu, giữ vững và mở rộng thị trường.
Bên cạnh đó, cần có chính sách hỗ trợ và khuyến
khích các chủ thể trong chuỗi giá trị xuất khẩu cà
phê chú trọng áp dụng khoa học công nghệ để đảm
bảo sản xuất cà phê đáp ứng tiêu chuẩn an toàn vệ
sinh thực phẩm theo chuẩn quốc tế. Giải pháp này
nhằm hướng tới tỷ trọng sản phẩm cà phê Việt Nam
xuất khẩu đạt tiêu chuẩn “sạch” ngày càng cao để
tạo dựng thương hiệu cà phê Việt Nam trên thị
trường thế giới.

Bốn là, các doanh nghiệp xuất khẩu cà phê cần
thực hiện có hiệu quả các Hiệp định FTA Việt Nam
đã tham gia ký kết vào hoạt động xuất khẩu cà phê,
qua đó tăng sức cạnh tranh, mở rộng thị trường và
nâng cao giá trị thương hiệu sản phẩm xuất khẩu cà
phê Việt Nam.!
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Summary

The article studies on the theories on sustainable
development of agricultural exports and assesses the
current situation of sustainable development of
Vietnam’s coffee exports. The results show that
although coffee is currently the Vietnam’s main
export agricultural product, coffee exports are not
sustainable, reflected in the following aspects: the
ratio of coffee export turnover to GDP has decreased
continuously over the years; Vietnam’s coffee mar-
ket share in the world has decreased from over 10%
to 7%; the RCA index of Vietnamese coffee has also
fallen sharply in recent years; the coffee growing
area in Vietnam has not been stable and it depends
on the price of exported coffee. From the above
findings, the article proposes a number of recom-
mendations for sustainable development of coffee
exports up to 2030.
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